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Résumé : Dans cet article, les nombreux processus en cours pour la valorisation des ressources
territoriales à Chefchaouen au nord du Maroc sont étudiés, avec l’objectif d’explorer le potentiel de
mise en œuvre d’un marketing territorial collectif pour un développement local plus efficace. Les
résultats d’une étude basée sur 21 entretiens avec différents acteurs clés du développement local,
font ressortir de nombreux obstacles internes et externes d’un marketing territorial pour le
développement local.
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