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Résumé : Cet article s’intéresse à la création de valeur via une stratégie de distribution directe pour
les petites entreprises agroalimentaires. Face à la difficulté pour un producteur de penser un mode
de distribution performant, la notion de Business Model est mobilisée comme grille pour structurer
les apports de la théorie des canaux et évaluer une stratégie de distribution. Partant du cas de deux
producteurs viticoles, l’analyse empirique éclaire leur choix en matière de distribution.
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