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Résumé : Cette étude porte sur le cas typique de définition rhétorique constitué par les définitions
métonymiques dans le contexte des annonces publicitaires. Sont d’abord présentées leurs
principales configurations discursives qui se manifestent à travers des définitions-pastiches et des
prédications définitionnelles. L’accent est ensuite mis sur leurs spécificités textuelles, ainsi que sur
les stratégies argumentatives qu’elles mobilisent en relation avec leur cadre de communication.
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