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Résumé : L’emploi des mots écocide et climaticide sont examinés dans les discours de l’ONG
Greenpeace sur Instagram. Dans un premier temps, on étudiera les représentations des deux
néologismes sur la base de leur étymologie et de leur valeur sémantique. Dans un second temps, les
contextes d’apparition et la dimension argumentative de ces deux termes sont analysés. Les
résultats montrent que Greenpeace emploie ces néologismes dans le but d’induire des émotions
pathémiques chez les destinataires.
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