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Résumé : Depuis le film de Sofia Coppola en 2006, l’image de Marie-Antoinette connaît une diffusion
considérable en termes de merchandising. Objets de luxe en édition confidentielle ou productions de
masse, objets sérieux ou saugrenus (la figurine « décapitable »), déguisements ou maquillage ont
fait de Marie-Antoinette une star internationale reconnaissable à quelques signes, sans que ces
produits dérivés ne renvoient de façon systématique au même référent.
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