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Résumé : Bien que ces dernières années, l’étude du lien entre les pratiques d’innovation et
l’engagement RSE ait nourrit un nombre croissant d’articles en sciences de gestion, ces travaux ont
rarement éclairé les moyens par lesquels ces pratiques peuvent renforcer l’engagement RSE. Cette
étude montre que l’intégration des parties prenantes dans une stratégie d’innovation et de
créativité et la mise en place d’un contexte organisationnel favorable, consolident les relations
entre innovation et RSE.
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